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Presentazione

I indubbio che nel brevissimo spazio temporale tra la meta ¢ la fine
degli anni Cinquanta del *900 la societa italiana abbia conosciuto un
accelerato processo di trasformazione, che 'ha portata a percorrere
d’un balzo quel passaggio dall’agricoltura all’industria, dalla scarsita
all’affluenza, dalla virtuosita forzata del risparmio al benessere
materiale del consumo, che aliri paesi hanno compiuto in percorsi di
lunga lena, magari di dimensione secolare,

Molto cambio per gli italiani in quel torno di tempo senza che i ceti
dirigenti si mostrassero in alcun modo capaci, non solo di guidare, ma
neppure di capire i ritmi e la portata del mutamento. Inurbamento

- accelerato, perdita di secolari abitudini di vita, spostamenti di

popolazione, incomprensioni generazionali, ricerca di nuove modalita
e professionalita lavorative; ma anche disponibilita di beni e servizi,
miglioramenti igienici e alimentari, uscita dagli orizzonti chiusi
dell’arretratezza endemica per una rincorsa verso modelli di rapporti
civili “all’americana” fino a quel momento intravisti con inespresso
desiderio nei film hollywoodiani: un complesso equilibrio di elementi
positivi pagati da indubbi pesanti costi in termini di straniamenti
culturali, che comunque trascinava il paese ad un’inattesa forza
economica ¢ ad un suo inserimento nella porzione del mondo in via
di rapida crescita.

Anche I'ltalia, dunque, si trovd via via immersa in una realtd
dominata dal comsumo che, di colpo, la portava lontana dagli



